Wer baut ein Holzhaus?

IBF 2013 I Das 11. Internationale Branchenforum der Frauen in Meran, Italien (IBF) bot 18 Vortréage zu den

Themen Holzbau, Innenausbau, Architektur, Marketing, Unternehmensstrategie und Personal. Laura Westerhoff

I

Ein strahlender Veranstalter: Professor Dipl.-Ing. (FH) Heinrich Koster, Prasident der Hochschule Rosenheim (Mitte)
mit den Referentinnen Helga Sonntag-Kunst (links) und Tamina Christ (rechts).

B ereits zum elften Mal trafen sich Unter-
nehmerinnen und Frauen in leitender
Position im Holzbau in Meran. Die Fach-
vortrage umrissen aktuelle Themen der
Branche zu gesellschaftlichem und wirt-
schaftlichem Umfeld. Die thematisch breit
gefacherten Seminarblocke deckten Soci-
al Media, Larmschutz und kindgerechte
Gestaltung in Kindergdrten, Personal oder
Controlling in mittelstdndischen Unter-
nehmen ab.

Neben dem sehr praxisorientierten
Fachprogramm bot der Veranstalter -
Forum Holzbau - viel Raum zum Netz-
werken. Die regen Diskussionen in den
Pausen und beim Abendessen drehten
sich zum Beispiel um Unternehmensfiih-
rung, die aktuellen Trends oder die Ver-
einbarkeit von Arbeit, Familie, Kinder und
Freizeit. An der beruflichen Weiterbildung
- erstmalig vom Sommer in den Herbst
verschoben — nahmen 170 Teilnehmerin-
nen aus Deutschland, der Schweiz, Italien
und Osterreich teil.

Holz fiir Alle?
Die spannende Frage ,Wer baut ein Holz-
haus” beantwortete Tamina Christ, Sinus

Institut Berlin, mithilfe des Zielgruppen-
modells Sinus-Milieu. In die Aufteilung
der Gesellschaft in Sinus-Milieus flie3en
sowohl die soziale Lage als auch subjek-
tive Wertorientierung und Interessen ein,
die in Muster von Lebensstilen zusam-
mengefasst sind.

Fur diejenigen, die Holzhduser bauen
sind die Motive Nachhaltigkeit, Gesund-
heit, Naturverbundenheit sowie gehobe-
ne Anspriche an die Wohndsthetik
besonders wichtig. Diese Gruppe
umfasst 27 Prozent der Gesamtbevolke-
rung. Sie ldsst sich in vier Milieus differn-
zieren: Zu den zentralen Zielgruppen
gehoren das Liberal-intellektuelle Milieu
(7 Prozent). Sie ist die aufgeklarte weltof-
fene, bestens situierte Bildungselite. Ihre
Hausdesigns tendieren zu klaren Formen,
zu Luxus im schlichtem Gewand sowie
zur Balance von funktionaler und dsthe-
tisch-beddrfnisorientierter Gestaltung.
Sie sind aufgeschlossen gegeniber
modernen, sinnvollen Baukonzepten
und lehnen herkdmmliche konventionel-
le Baustile ab.

Ein weiteres Milieu sind die Performer
(7 Prozent), die global-6konomisches

Denken sowie Leistungs- und Effizienz-
orientierung verbinden. Sie richten ihren
Lebenslauf strategisch nach Beruf und
Karriere aus und empfinden sich als
Avantgarde in den Bereichen Stilpréfe-
renz und Lebensart. Sie legen wert auf
modernste Haustechnik- und design und
sind offen fur futuristisch anmutende
Gebaudeformen.

Ebenfalls fur Holzhduser interessiert
sich das Expeditive Milieu (6 Prozent).
Diese Gruppe zeichnen sich durch Offen-
heit gegenlber Neuem und Fremden
aus. Dabei legen sie ein hohes Maf3 an
Flexibilitat und Mobilitat an den Tag. Sie
leben haufig in stark urbanen Regionen,
mit groBer Freude an der Umnutzung
alter Fabriken oder stillgelegter Kirchen.

Im soziodkologischen Milieu (7 Pro-
zent) sind Wachstums- und Globalisie-
rungsskepsis, die Wichtigkeit von Prinzi-
pien und die klare Vorstellung von einem
nachhaltigen Lebensstil fest verankert.
Das Holzhaus ist ein wichtiger Bestand-
teil eines konsequent &kologischen
Lebensstils. I
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